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инденс Наименование
Форма контроля З.е. Часов в И того акад.часов

Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4 Курс 5

Семестр 1 Семестр 2 Семестр 3 Семестр 4 Семестр 5 Семестр 6 Семестр 7 Семестр 8 Семестр 9

Экза мен | Зачет | с | КР Экспер Факт Экспер По К,™ ' СР Конт з.е. Итого Лек Сем СР Конт з.е. Итого Лек Сем СР Конт з.е. Итого Лек Сем СР Конт з.е. Итого Лек Сем СР Конт з.е. Итого Лек Сем СР Конт з.е. Итого Лек Сем СР Конт з.е. Итого Лек Сем СР Конт з.е. Итого Лек Сем СР Конт з.е. Итого Лек Сем СР Конт

Блок 1.Дисциплины (модули) 207 207 7780 7780 760 6654 366 25 900 20 76 766 38 29 1208 32 72 1062 42 20 884 32 64 746 42 27 972 36 72 802 62 25 900 24 68 765 43 24 864 24 56 735 49 28 1008 28 66 876 38 21 756 20 46 656 34 8 288 8 16 246 18

Б1.0.1.Обязательная часть 158 158 5688 5688 588 4816 284 25 900 20 76 766 38 25 900 24 64 774 38 16 576 24 56 463 33 21 756 26 56 625 49 18 648 16 52 550 30 16 576 14 36 490 36 20 720 20 50 625 25 13 468 12 30 400 26 4 144 4 8 123 9

51.0.1.01 Социально-гуманитарный модуль 223 1123 12 30 30 1080 1080 112 917 51 11 396 4 36 344 12 16 576 12 40 498 26 3 108 4 16 75 13

Б1.0.1.01.01 История (история России, всеобщая 
история) 2 4 4 36 144 144 12 123 9 4 144 4 8 123 9

Б1.О.1.01.02 Иностранный язык 3 12 11 11 36 396 396 38 341 17 6 216 14 198 4 4 144 16 124 4 1 36 8 19 9

Б1.О.1.01.03 Философия 2 4 4 36 144 144 12 123 9 4 144 4 8 123 9

Б1.О.1.01.04 Русский язык и культура речи 1 3 3 36 108 108 12 92 4 3 108 4 8 92 4

Б1.О.1.01.05 Безопасность жизнедеятельности 3 2 2 36 72 72 12 56 4 2 72 4 8 56 4

Б1.О.1.01.06 Физическая культура и спорт 1 2 2 36 72 72 14 54 4 2 72 14 54 4

Б1.О.1.01.07 Информационные технологии в 
профессиональной деятельности 2 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1.О.1.02 Историко-политический модуль
14444
4678

112223
333788 3 71 71 2556 2556 290 2133 133 10 360 12 28 303 17 9 324 12 24 276 12 13 468 20 40 388 20 18 648 26 48 529 45 3 108 4 8 87 9 7 252 12 20 207 13 11 396 12 24 343 17

Б1.О.1.02.01 Мировая культура и искусство 1 4 4 36 144 144 16 119 9 4 144 4 12 119 9

Б1.О.1.02.02 История связей с общественностью и 
рекламы 1 3 3 36 108 108 12 92 4 3 108 4 8 92 4

Б1.О.1.02.03 Основы экономики 3 3 3 36 108 108 12 92 4 3 108 4 8 92 4

Б1.О.1.02.04 Основы психологии 2 3 3 36 108 108 12 92 4 3 108 4 8 92 4

Б1.О.1.02.05 Основы маркетинга 3 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1.О.1.02.06 Теория и практика рекламы 4 23 8 8 36 288 288 36 235 17 3 108 4 8 92 4 2 72 4 8 56 4 3 108 4 8 87 9

Б1.О.1.02.07 Теория и практика связей с 
общественностью

4 23 8 8 36 288 288 36 235 17 3 108 4 8 92 4 2 72 4 8 56 4 3 108 4 8 87 9

Б1.О.1.02.08 Политика Российской Федерации в 
социальной сфере

7 3 3 36 108 108 12 92 4 3 108 4 8 92 4

Б1.О.1.02.09 Современные международные 
отношения 8 3 3 36 108 108 12 92 4 3 108 4 8 92 4

Б1.О.1.02.10
PR-технологии в социальных 
коммуникациях и масс-медиа 

современного мегаполиса
7 4 4 36 144 144 20 115 9 4 144 8 12 115 9

Б1.О.1.02.11 Политология 8 4 4 36 144 144 12 123 9 4 144 4 8 123 9

Б1.О.1.02.12
Социально-коммуникационные 
функции рекламы в масс-медиа 

современного мегаполиса
8 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1.О.1.02.13 Управление человеческими 
ресурсами 4 4 4 36 144 144 18 117 9 4 144 6 12 117 9

Б1.О.1.02.14 Управление проектами 6 3 3 36 108 108 12 87 9 3 108 4 8 87 9

Б1.О.1.02.15 Основы оказания первой помощи 1 3 3 36 108 108 12 92 4 3 108 4 8 92 4

Б1.О.1.02.16
Программное обеспечение и 

автоматизация профессиональной 
деятельности

4 3 6 6 36 216 216 32 171 13 2 72 4 8 56 4 4 144 8 12 115 9

Б1.О.1.02.17 Основы правового регулирования 
связей с общественностью и рекламы

4 4 4 36 144 144 12 123 9 4 144 4 8 123 9

Б1.О.1.03 Деловые и межкультурные 
коммуникации (модуль) 68 457 18 18 648 648 52 566 30 3 108 8 96 4 3 108 16 88 4 5 180 8 163 9 5 180 14 162 4 2 72 6 57 9

Б1.О.1.03.01 Межкультурные коммуникации на 
иностранном языке 8 7 7 7 36 252 252 20 219 13 5 180 14 162 4 2 72 6 57 9

Б1.О.1.03.02 Иностранный язык делового общения 6 45 11 11 36 396 396 32 347 17 3 108 8 96 4 3 108 16 88 4 5 180 8 163 9

Б1.О.1.04 Филологический (модуль) 156 7 56 16 16 576 576 60 485 31 4 144 4 12 119 9 4 144 4 12 119 9 4 144 4 12 119 9 4 144 4 8 128 4

Б1.О.1.04.01 История мировой литературы и 
журналистики

1 4 4 36 144 144 16 119 9 4 144 4 12 119 9

Б1.О.1.04.02 Стилистика и литературное 
редактирование 7 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1.О.1.04.03 Теория и практика рекламы в сфере 
спорта и туризма 5 5 4 4 36 144 144 16 119 9 4 144 4 12 119 9

Б1.О.1.04.04
Теория и практика связей с 

общественностью в сфере спорта и 
туризма

6 6 4 4 36 144 144 16 119 9 4 144 4 12 119 9

Б1.О.1.05 Цифровые коммуникации в спорте и 
туризме

5 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1.О.1.06
Коммуникации в связях с 

общественностью и рекламе 5 3 3 36 108 108 12 92 4 3 108 4 8 92 4

Б1.О.1.07
Репутационные и имиджевые 

технологии в сфере рекламы и связей 
с общественностью

6 4 4 36 144 144 14 121 9 4 144 6 8 121 9

Б1.О.1.08
Современные информационные 

технологии в рекламной индустрии 9 4 4 36 144 144 12 123 9 4 144 4 8 123 9

Б1.О.1.09 Социология рекламы и связей с 
общественностью 7 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1.О.1.10 Менеджмент в рекламе и связях с 
общественностью 5 4 4 36 144 144 12 123 9 4 144 4 8 123 9

6LB. Часть, формируемая участниками образовательных орошений 49 49 2092 2092 172 1838 82 4 308 8 8 288 4 4 308 8 8 283 9 6 216 10 16 177 13 7 252 8 16 215 13 8 288 10 20 245 13 8 288 8 16 251 13 8 288 8 16 256 8 4 144 4 8 123 9

Б1.В.01
Организация деятельности 

предприятий рекламы и связей с 
общественностью

4 4 4 36 144 144 18 117 9 4 144 6 12 117 9

Б1.В.02 Управление временем 3 4 4 36 144 144 12 123 9 4 144 4 8 123 9

Б1.В.03 Бизнес-процессы предприятий 
рекламы и связей с общественностью 5 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1.В.04
Предпринимательская деятельность 

в сфере рекламы и связей с 
общественностью

7 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1.В.05 Элективные дисциплины (модули) по 
физической культуре и спорту 23 328 328 8 320 164 4 160 164 4 160



Б1.В.06 Цифровой маркетинг и социальные 
сети в сфере туризма и спорта

5 3 3 36 108 108 12 87 9 3 108 4 8 87 9

Б1.В.07 Управление брендом в спорте и 
туризме

4 2 2 36 72 72 8 60 4 2 72 4 4 60 4

Б1.В.ДВ.01 Элективные дисциплины, в т.ч. по 
выборы

6 4 4 144 144 18 117 9 4 144 6 12 117 9

Б1.В.ДВ.01.01 Производство коммуникативного 
продукта в спорте и туризме

6 4 4 36 144 144 18 117 9 4 144 6 12 117 9

Б1.В.ДВ.01.02
Технологии продвижения и продаж в 
социальных коммуникациях и масс- 

медиа
6 4 4 36 144 144 18 117 9 4 144 6 12 117 9

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору, в 
соответствии с видом деятельности

79 2688 24 24 864 864 72 758 34 4 144 4 8 128 4 4 144 4 8 128 4 4 144 4 8 123 9 8 288 8 16 256 8 4 144 4 8 123 9

Б1.В.ДВ.02.01 Модуль 1. Связи с общественностью 288 12 12 432 432 36 384 12 4 144 4 8 128 4 8 288 8 16 256 8

Б1ВДВ02 01 Д'01 Дисциплины по выбору 1 (ДВ.1) 2 4 4 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1.в.дв.0201.дв.01.01 Этическое регулирование связей с 
общественностью и рекламы 2 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1£.ДВ.0201.ДВ. 01. 02 Речевая коммуникация в связях с 
общественностью

2 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1ВДВ°201Д'02 Дисциплины по выбору 2 (ДВ.2) 8 4 4 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1.В.ДВ.0201.ДВ.0201
Бизнес-планирование рекламной и PR 

деятельности в социальных 
коммуникациях и масс-медиа

8 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1.в.дв.0201.дв.0202 Маркетинговое планирование 
рекламной и PR деятельности 8 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1ВДВ0201Д’ °З Дисциплины по выбору З (ДВ.З) 8 4 4 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1.в.дв.0201.дв.0З01
Организация и проведение 

коммуникационных кампаний в сфере 
спорта и туризма

8 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1.в.дв.0201.дв.0З02 Коммуникации в социальных медиа в 
сфере спорта и туризма

8 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1 . В. ДВ . С2. 02 Модуль 2. Реклама 79 6 12 12 432 432 36 374 22 4 144 4 8 128 4 4 144 4 8 123 9 4 144 4 8 123 9

Б1В-ДВ0202Д’01 Дисциплины по выбору 1 (ДВ.1) 7 4 4 144 144 12 123 9 4 144 4 8 123 9

Б1 В ДВ 02 02 ДВ 01 01 Конфликтология 7 4 4 36 144 144 12 123 9 4 144 4 8 123 9

Б1 В ДВ 02 02 ДВ 01 02 Практикум ведения переговоров 7 4 4 36 144 144 12 123 9 4 144 4 8 123 9

Б1. В. ДО. 02 02 ф. 02 Дисциплины по выбору 2 (ДВ.2) 6 4 4 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1 В ДВ 02 02 ДВ 02 01 Социальная реклама в спорте и 
туризме

6 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Б1 В ДВ 02 02 ДВ 02 02 Основы социальной журналистики в 
сфере спорта и туризма

6 4 4 36 144 144 12 128 4 4 144 4 8 128 4

Дисциплины по выбору З (ДВ.З) 9 4 4 144 144 12 123 9 4 144 4 8 123 9

вив.дв.020;2дв.0301 Событийный PR в социальных 
коммуникациях и масс-медиа 9 4 4 36 144 144 12 123 9 4 144 4 8 123 9

Б1.в.дв.020;2дв.0302 Event-менеджмент в социальных 
коммуникациях и масс-медиа 9 4 4 36 144 144 12 123 9 4 144 4 8 123 9

Блок 2 . Практика 27 27 972 972 10 962 3 108 2 106 6 216 2 214 6 216 2 214 6 216 2 214 6 216 2 214

Обязательная часть 27 27 972 972 10 962 3 108 2 106 6 216 2 214 6 216 2 214 6 216 2 214 6 216 2 214

Б2.0.01(У) Учебная практика: профессионально­
ознакомительная практика 24 9 9 36 324 324 4 320 3 108 2 106 6 216 2 214

Б2.О.02(П)
Производственная практика: 
профессионально-творческая 

практика
68 12 12 36 432 432 4 428 6 216 2 214 6 216 2 214

Б2.0.0З(Пд) Производственная практика: 
преддипломная практика 9 6 6 36 216 216 2 214 6 216 2 214

Блок З.Государственная итоговая аттестация 6 6 216 216 16 200 6 216 16 200

Обязательная часть 6 6 216 216 16 200 6 216 16 200

БЗ.0.01
Подготовка к процедуре защиты и 

защита выпускной 
квалификационной работы

9 6 6 36 216 216 16 200 6 216 16 200

ФТД.Ф акультативы 2 2 72 72 4 60 8 2 72 4 60 8

Часть, формируемая участниками образовательных орошений 2 2 72 72 4 60 8 2 72 4 60 8

ФТД.В.01
Кросс-культурные коммуникации в 

сфере рекламы и связей с 
общественностью

7 1 1 36 36 36 2 30 4 1 36 2 30 4

ФТД.В.02 Устойчивое развитие сферы рекламы 
и связей с общественностью 7 1 1 36 36 36 2 30 4 1 36 2 30 4


